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Desde 2004 a comercialização de carros usados é maior que a comercialização de carros novos no Brasil, e desde 2013 essa
relação vem aumentando de forma significativa, só nesse último ano de 2016 o aumento foi de mais de 24%. Esses dados
mostram que o brasileiro está optando por comprar cada vez mais carros usados. Mas o ato de comprar um carro usado é
arriscado para pessoas desprovidas de informações, pois é necessário levar em conta vários fatores importantes nesse momento,
e um desses fatores e a desvalorização do veículo desejado. O conhecimento e domínio de tais fatores está ligado diretamente a
realização de uma ótima compra. Entretanto não se tem conhecimento de alguma ferramenta ou sistema computacional para
ajudar o consumidor na hora de tomar a decisão de comprar ou não um carro usado. Portanto, o objetivo deste trabalho é a
construção do CarDecision, que será um sistema de Bussines Intelligence para ajudar o consumidor a tomar a melhor decisão na
hora de comprar um carro usado.

Bussines Intelligence, tomada de decisão, carros usados
Qualificação do problema a ser abordado

Segundo os dados dos anuários da FENABRAVE de 2014, 2015 e 2016, o acumulado da comercialização de automóveis usados
vem aumentando a cada ano, e até agosto de 2017 o aumento foi de 9,21% em relação ao acumulado de 2016, já o acumulado da
comercialização de comerciais leves usados teve um aumento de 6,94% no mesmo período. Portanto cada vez mais o brasileiro
vem optando por comprar carros usados ao invés de comprar carros zero quilometro. Mas é preciso ter muita cautela na compra
de um carro, principalmente um usado, pois apesar de parecer uma tarefa simples, a realização de uma má compra pode
acarretar em vários problemas, principalmente problemas financeiros. Portanto o conhecimento de fatores importantes na hora
de efetuar a compra é fundamental.
Justificativa

Foram realizadas várias pesquisas literárias com o objetivo de encontrar algum Sistema de Apoio à Decisão (SAD) voltado para o
consumidor de carros usados, mas não foi encontrado nenhum sistema de informação computadorizado que combine modelos e
dados para auxiliar na resolução dos problemas relacionados a tomada de decisão na compra de carros usados.
Objetivo a ser alcançado

Tendo em vista a crescente compra de carros usados, a falta de conhecimentos por muitos dos consumidores e a carência de
ferramentas/softwares que deem suporte na hora da compra, o objetivo desse trabalho é a construção de um sistema que dê
apoio à tomada de decisão na hora de comprar um carro usado. O sistema será uma ferramenta de Business Intelligence (BI), isso
é, uma ferramenta que a partir da coleta e análise de dados irá extrair informações que ajudarão na tomada de decisão. E os
dados que servirão como entrada do sistema, serão os dados disponibilizados pela Tabela da Fundação Instituto de Pesquisas
Econômicas (FIPE).
Metodologia a ser empregada

Estudo sobre os conceitos e ferramentas de Bussines Intelligence, Extração Transaformação e Carga (ETL), Data Warehouse e
On-line Analytical  Processing (OLAP).  Extrair dados da tabela FIPE utilizando códigos escritos em Python3, transformar e
carregar os dados em um Data Warehouse utilizando a ferramenta Pentaho Data Integration (PDI),  criar  um cubo OLAP
utilizando a ferramenta Mondrian, exibir os dados do cubo OLAP com a ferramenta Saiku e realizar testes de funcionamente e de
aceitação da ferramenta proposta.
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Cronograma de atividades

1 Definir as perguntas do formulário para o teste de aceitação 2017-11-30  

2 Extrair, tranformar e carregar os dados da tabela FIPE no datawarehouse (python3 e Pentaho Data Integration-
PDI) 2017-12-07  

3 Criar cubo OLAP com Mondrian 2017-12-14
4 Visualização do cubo OLAP pelo Saiku 2018-01-07  
5 Verificação do sistema pelo Teste do Sistema 2018-01-14  
6 Correções (caso necessário) 2018-01-21  
7 Seleção dos usuários para o teste de aceitação 2018-01-28  
8 Validação do sistema pelo Teste de Aceitação pelo público 2018-01-31  
9 Correções (caso necessário) 2018-02-07  
10Entrega da primeira versão final do TCC ao Orientador 2018-02-14  
11Correções na escrita 2018-02-24  
12Entrega da versão final para a Banca 2018-03-06  
13Defesa do TCC 2018-04-06  
Necessidades e disponibilidade de recursos e infraestrutura para o desenvolvimento deste projeto
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